
Artists’ Marketing 

 

1️⃣ 목표 

공예·디자인 작품을 온라인으로 전시·판매하고, 실제 쇼핑몰 운영 경험을 통해 디지털 
마케팅과 브랜딩 역량을 실습합니다. 
 

2️⃣ 단계별 실습 체크리스트 

Step 1: 준비 단계 

☐ 판매할 작품 목록 작성 및 사진 촬영 계획 수립 
☐ 작품별 가격, 재료, 제작 과정, 사이즈 정보 기록 
☐ 목표 고객층 정의 (연령대, 관심사, 구매 채널) 

Step 2: 쇼핑몰 플랫폼 선택 및 설정 

☐ 플랫폼 비교: Shopify, Wix, Cafe24 등 
☐ 기본 회원 가입 및 샘플 스토어 생성 
☐ 브랜드 로고, 컬러, 폰트 등 아이덴티티 설정 

Step 3: 상품 등록 

☐ 작품 사진 3~5장 업로드 (정면, 측면, 확대, 360도 가능하면 추가) 
☐ 상세 설명 작성: 작품 스토리, 재료, 제작 과정 
☐ 가격 및 배송 정보 설정 
☐ 재고 관리 및 옵션(색상, 사이즈) 설정 

Step 4: UX/UI 점검 

☐ PC와 모바일에서 사이트 테스트 
☐ 상품 탐색, 장바구니, 결제 과정 체험 
☐ 직관적 메뉴 구성 확인 
☐  

Step 5: 마케팅 및 홍보 

☐ SNS 계정 연동 (Instagram, TikTok, Pinterest) 
☐ 작품 게시글 작성 및 스토리텔링 포함 
☐ 해시태그와 키워드 최적화 

 

Step 6: 데이터 분석 및 개선 

☐ 방문자 통계 확인 (Google Analytics 등) 
☐ 인기 작품, 클릭률, 장바구니 포기율 확인 



☐ 디자인, 설명, 가격 수정 후 재등록 
 

3️⃣ 실무 팁 

● 사진 퀄리티 중요: 자연광 활용, 배경 단순화, 디테일 강조 
● 스토리텔링 활용: 제작 과정, 영감, 소재 정보를 설명 
● 간단한 SEO 적용: 작품 이름 + 키워드, 메타태그 입력 
● SNS와 연계: 링크 공유, 스토리, 숏폼 영상 활용 
● 작은 목표 설정: 한 달 내 5~10작품 등록, 방문자 100명 목표 등 

 

4️⃣ 참고 자료 

● Shopify: https://www.shopify.com/ 
● Wix: https://www.wix.com/ 
● Cafe24: https://www.cafe24.com/ 
● Google Analytics: https://analytics.google.com/ 

 
 

 

체크리스트 요약표  
 

단계 작업 확인 

준비 작품 목록, 사진, 가격 기록   

플랫폼 설정 플랫폼 선택, 로고/브랜드 설정   

스토리텔링 제작 과정, 영감, 소재 정보를 설명   

UX/UI 점검 PC/모바일 테스트   

마케팅 SNS 연동, 콘텐츠 게시   

분석 방문자, 인기 작품 확인 및 개선   

상품 등록 사진, 설명, 옵션, 가격, 재고   

 

https://analytics.google.com/


온라인 마켓플레이스 Saatchi Art 와 Etsy 비교 

 

항목 Saatchi Art Etsy 

주요 목적 현대 미술 작품의 온라인 판매, 

컬렉터와 작가 연결 

수공예, 핸드메이드, 빈티지 제품, 아트 및 

크래프트 판매 

판매 대상 원본 작품, 프린트, 조각, 사진 등 예술 

작품 중심 

핸드메이드 상품, 아트 프린트, DIY 제품, 

빈티지 상품 등 폭넓은 상품 

작가/셀러 

등록 조건 

전문 예술가 및 신진 예술가 모두 가능, 

작품 전문성 중요 

누구나 판매 가능 (개인, 소규모 상점, 취미 작가 

등) 

가격 책정 작가가 직접 설정, Saatchi Art 가 일부 

가이드 제공 

판매자가 직접 설정, 플랫폼은 수수료 부과 

판매 수수료 약 35% (판매금액에서 제외) 약 5~6.5% + 결제 수수료 

배송 및 처리 Saatchi Art 가 배송, 보험, 인증 지원 판매자가 직접 처리 (Etsy Shipping 옵션도 

가능) 

고객층 글로벌 아트 컬렉터, 갤러리, 미술 시장 

중심 

전 세계 일반 소비자, DIY/핸드메이드 제품 

구매자 중심 

마케팅 및 

노출 

작품 추천 알고리즘, 컬렉터 타겟팅, 

전시 온라인 

Etsy 검색, 카테고리, 광고 옵션, SNS 활용 필요 

스토리텔링 

필요성 

매우 중요: 작품의 배경, 작가의 이야기, 

예술적 가치 강조 

중요하지만 상대적으로 덜 강조: 제품 기능, 

디자인, 제작 과정 중심 

 

 



핵심 비교 요약 

1. 시장 성격 

 

○ Saatchi Art: 예술 작품 전문 시장, 작품의 예술적 가치와 스토리텔링 강조 

 

○ Etsy: 핸드메이드/DIY 소비재 시장, 기능과 디자인, 개인적인 제작 스토리 강조 

 

2. 판매자 지원 

 

○ Saatchi Art: 배송, 보험, 컬렉터 연결 등 풀 서비스 제공 

 

○ Etsy: 판매자가 대부분 직접 처리, 자율성과 부담 증가 

 

3. 가격과 수수료 

 

○ Saatchi Art: 높은 수수료 → 작품 가격에 반영 필요 

 

○ Etsy: 낮은 수수료 → 가격 경쟁 가능, 대중 소비자 중심 

 

4. 스토리텔링과 마케팅 

 

○ Saatchi Art: 스토리텔링이 판매 핵심 

 

○ Etsy: 스토리텔링은 마케팅 보조, 제품 설명과 사진이 중요 

 

 

즉, 미국에서 예술가가 원본 작품이나 전문적인 아트를 팔고 싶다면 Saatchi Art, 

 핸드메이드 상품, 아트 프린트, 소규모 작품을 판매하고 싶다면 Etsy가 적합합니다. 

 

 

 

 

 

 

 



Saatchi Art 와 Etsy에서 같은 작가가 작품을 판매한다고 가정했을 때, 판매 전략이 어떻게 

달라지는지를 구체적  비교 

 

1. 목표 설정 

항목 Saatchi Art 전략 Etsy 전략 

목표 

고객 

미술 컬렉터, 갤러리, 전문 구매자 일반 소비자, 소규모 인테리어 구매자, 

핸드메이드 제품 팬 

가격 

전략 

작품 가치와 예술적 스토리 기반으로 

높은 가격 설정 가능 

대중적인 가격, 구매 심리와 비교 고려, 

경쟁 제품과 유사한 가격 

판매 

목표 

작품 판매 + 컬렉터 네트워크 구축 판매량 확보 + 브랜드 인지도 확대 

 

2. 작품 소개와 스토리텔링 

항목 Saatchi Art Etsy 

스토리 

강조 

필수: 작품의 영감, 작가의 배경, 

메시지 중심 

중요: 제작 과정, 재료, 디자인 의도 중심, 

쉽게 공감 가능한 이야기 

사진/영상 

활용 

고해상도 작품 사진, 세부 이미지, 

일부 제작 과정 영상 

실생활 연출 사진, 사용 예시, 제작 과정 

간단히 



작품 설명 감정적, 철학적, 예술적 깊이 강조 실용적 정보 + 짧은 제작 스토리, 구매 후 

활용 방법 강조 

 

3. 마케팅 전략 

항목 Saatchi Art Etsy 

온라인 

노출 

플랫폼 추천 알고리즘 활용, 컬렉터 

뉴스레터, Saatchi Art 온라인 전시 

참여 

SEO(검색어 최적화), Etsy 내 카테고리, 

SNS(Instagram, Pinterest) 활용 

구매 

유도 

방법 

작품의 유니크함 강조, 한정판/원본 

판매, 컬렉터와 직접 소통 

할인, 묶음 판매, 리뷰 확보, 친근한 작가 

스토리 공유 

커뮤니

케이션 

컬렉터 문의 대응, 작품 의도 설명, 

전시/작가 이벤트 안내 

친근한 톤, 구매자 문의/배송 안내, 고객 

리뷰 적극 활용 

 

4. 가격 및 수익 관리 

항목 Saatchi Art Etsy 

가격 

책정 

작품의 예술적 가치 + 플랫폼 수수료 고려 

→ 비교적 고가 

대중 소비자 기준, 저가~중가, 플랫폼 

수수료 반영 



수수료 

구조 

약 35% (판매 금액에서 제외) 5~6.5% + 결제 수수료 

할인 

전략 

거의 사용 안 함 → 원본 작품 가치 유지 시즌/이벤트 할인 가능, 쿠폰 제공 

용이 

 

 

5. 배송 및 고객 경험 

항목 Saatchi Art Etsy 

배송 

책임 

플랫폼이 배송, 보험, 안전 포장 

지원 

판매자가 직접 포장, 배송, 보험 선택 가능 

고객 

경험 

고급 컬렉터 경험 제공, 작품 보호 

강조 

친근하고 개인화된 구매 경험 제공, 빠른 응대 

강조 

 

🔑 핵심 전략 차이 요약 

1. 고객층 

 

○ Saatchi Art: 컬렉터 중심 → 고가·전문적 작품 

 

○ Etsy: 일반 소비자 중심 → 합리적 가격·실용적 작품 

 

2. 스토리텔링 

 

○ Saatchi Art: 예술적 배경과 메시지 중심, 감정적 연결 필수 

 



○ Etsy: 제작 과정과 사용 경험 중심, 공감과 실용 강조 

 

3. 마케팅/판매 

 

○ Saatchi Art: 플랫폼 내 추천, 컬렉터 직접 소통, 작품 유니크 강조 

 

○ Etsy: 검색 최적화, SNS 활용, 할인 및 리뷰 통한 접근성 강화 

 

4. 가격/수익 

 

○ Saatchi Art: 고가 판매, 수수료 높음 → 가치 중심 

 

○ Etsy: 저~중가 판매, 수수료 낮음 → 판매량 중심 

 

 

 

 

예술가가 온라인으로 작품을 성공적으로 판매하기 위한 전략을 단계별 플랫폼 조합

 

🎨 단계별 온라인 판매 전략 

단계 목표 추천 플랫폼/채널 구체 전략 

1 단계: 포트폴리오 

구축 

작품 정리 및 

브랜드 구축 

개인 웹사이트 

(Squarespace, Wix), 
Instagram 

- 모든 작품 고해상도 

사진 촬영 

- 작품별 설명과 제작 

과정, 스토리 작성 

- 작가 소개 페이지 

생성 



2 단계: 온라인 

전시·판매 입문 

글로벌 시장 접근, 

초보 판매 경험 

Saatchi Art, Artfinder - 원본 작품, 소량 

에디션 판매 

- 작품 스토리 강조 

(영감, 메시지, 제작 

과정) 

- Saatchi Art 의 

컬렉터 추천 기능 활용 

3 단계: 대중 소비자 

접근 

판매량 확대, 대중 

인지도 확보 

Etsy, Fine Art America - 아트 프린트, 소품, 

굿즈 판매 

- SEO와 태그 활용, 

리뷰 확보 

- 친근한 스토리텔링과 

사용 예시 강조 

4 단계: SNS 마케팅 

강화 

팬층 확보, 직접 

판매 유도 

Instagram, TikTok, 
Pinterest 

- 제작 과정, 일상, 작품 

영감 영상 공유 

- 컬렉터 및 팔로워와 

소통, 라이브 전시 활용 

- 작품 링크를 플랫폼과 

연결 

5 단계: 디지털/NFT 

시장 확장 

디지털 작품 판매, 

새로운 수익원 

확보 

Foundation, OpenSea - 디지털 작품 등록 및 

NFT 판매 

- 작품 배경, 스토리, 

희소성 강조 



- SNS와 연계해 

컬렉터 유입 

6 단계: 

컬렉터·갤러리 

네트워크 강화 

고급 작품 판매, 

장기적인 브랜드 

구축 

Artsy, UGallery, 지역 

갤러리 

- 큐레이터 선별 작품 

전시 

- 고급 컬렉터 대상으로 

작품 소개 

- 전시와 온라인 판매 

동시 운영 

 

🔑 전략 핵심 요약 

1. 포트폴리오와 스토리 구축 → 모든 단계에서 기본 필수 

 

2. 판매 플랫폼 조합 

 

○ Saatchi Art / Artfinder: 컬렉터·전문 작품 중심 

 

○ Etsy / Fine Art America: 일반 소비자·프린트/굿즈 판매 

 

○ Instagram / TikTok: 팬층·SNS 마케팅 

 

○ NFT 플랫폼: 디지털 작품 확장 

 

3. 가격 전략 

 

○ 컬렉터 대상 → 고가, 원본 작품, 한정판 강조 

 

○ 대중 대상 → 중가, 프린트, 굿즈 판매 

 

4. 스토리텔링 활용 

 



○ 작품 배경, 영감, 메시지 강조 → 구매자 감정 연결 

 

○ 제작 과정, 사용 예시 강조 → 공감·실용 강조 

 

5. 단계적 확장 

 

○ 먼저 온라인 판매 경험 → SNS 및 대중 시장 → 디지털/NFT → 갤러리/고급 

컬렉터 

 

 

 

 

 

 


